Datutto il mondo per le master class a Cremona

750 studenti e insegnanti sono previsti a Cremahaarso del 2015 per la formazione musicale, a
cui si stima possano aggiungersi altri 750 partedipdel Festival Europeo delle Orchestre
amatoriali, oltre ai circa 100 studenti che papgecanno al Casalmaggiore International Festival..
Sono i numeri delle Masterclass e del Cremona Sunfestival organizzati dalla Camera di
Commercio di Cremona in collaborazione con il Comuwh Cremona e altri enti del territorio
Cremonese, presentati nel corso di una conferdanga alla presenza del Presidente della Camera
di Commercio Auricchio e del Sindaco di Cremonaii@heérti.

Numeri destinati a crescere anche grazie alla prmne che Camera di Commercio e Comune di
Cremona vogliono intraprendere, ad iniziare da @mati dove, dal 12 al 14 marzo, alla
Conferenza annuale dei Direttori di Orchestra deilége Americani, Camera di Commercio, il
Sindaco del Comune di Cremona Gianluca GalimbeBaghara Manfredini, assessore alla Citta
Vivibile e alla Rigenerazione urbana del Comuné&kmona presenteranno la citta e il territorio
come destinazioni per le orchestre americane.

Studenti e insegnanti da tutta Italia, da Europsia& America arriveranno a Cremona a partire dal
15 febbraio. Il primo sara infatti un’Orchestra aio@na che, insieme all’Orchestra Mousike di
Cremona, suonera il 16 febbraio, alle 21, pressaditorium della Camera di Commercio di
Cremona. Frequenteranno lezioni e workshop, vasiteo botteghe liutarie, alloggeranno in
alberghi, pranzeranno in bar e ristoranti, vist@@musei, si esibiranno in contesti splendidiadell
citta e del territorio. Camera di Commercio ed emdimonesi metteranno a disposizione le sale e
collaboreranno nell’organizzazione dei concertegldeventi.

Programma 2015

evento data partecipanti
Scarsdale High Schooll5 al 17 febbraio 62
orchestra Ashland USA-

Orchestra americano 2 notti in marzo 20
Orchestra di Digione dal 27 febbraio al 7 marzo | 60
Orchestra Americana Dal 7 all'8 aprile 110
Orchestra Americana Dal 19 al 20 maggio 110
Cremona Summer FestivaDal 19 luglio al 9 agosto 178
(Mark Lakirovich)

Cremona Summer Festiv| Dal 23 al 31 luglio 60
(Dirk Verelst)

Gruppi amatoriali giapponesi n. 3 notti a setteanbr 120
Orchestra d’archi giapponese Dal 3 al 5 ottobre 30

Una tradizione e un’esperienza che si e ampliagariechita negli anni. La prima masterclass a
Cremona risale al 2010, mentre il via al Cremonmi®@er Festival & del 2011. In questi anni, tra
studenti ed insegnanti, si € passati dai 45 padeti del 2010 ai 720 del 2014, dai 7 concerti
spettatori del 2010 ai circa 64 concerti del 2014.

Masterclass e festival 2010 2011 2012 2013 2014
N° studenti 40 220 392 393 583
N° accompagnatori 5 24 137 149 141

e insegnanti




N° concerti 7 23 36 56 64

N° spettatori 1.000 4.700 6.340 8.400 10.000 ca
spesa alberghi (Euro)* 12mila 50mila 120mila 12%mil | 150mila
spese di vitto (euro)* 6mila 33mila 88mila 120mila] 160mila

*A gueste voci si devono aggiungere le spese \sogtenute dai partecipanti e dai loro familiari
per: acquisti di strumenti ed archetti, acquissalivenir, di prodotti tipici, di abbigliamento ecc

Il progetto vede in prima linea la Camera di Conmuitee il Comune di Cremona, in collaborazione
con la Regione Lombardia e Unioncamere, il Comun€asalmaggiore e il Comune di Crema, il
Distretto culturale e il Distretto della Musica,Glonsorzio Liutai “Antonio Stradivari” Cremona,
I'Istituto di Studi Musicali “Claudio Monteverdila Fondazione Stradivari — Museo del Violino, la
Fondazione Stauffer, I'lpiall, il Touring Club e lAssociazioni di categoria, Confcommercio
Cremona e le Botteghe del Centro.

Il ricco programma di iniziative trova spazio nebgetto “Le eccellenze del territorio cremonese
per Expo 2015” a valere sul Bando sull'attrattittitéistica per Expo 2015 cofinanziato da Regione
Lombardia.

“Nellanno di Expo — commenta il Presidente dellan@@ra di Commercio Gian Domenico
Auricchio —, un programma cosi articolato di medéss e iniziative musicali pud davvero
contribuire a valorizzare il brand di Cremona e téetitorio provinciale che ha nella musica, nella
liuteria e nell’arte organaria i suoi elementi idBecativi. Iniziative che possono diventare pudii
forza da sfruttare in un’ottica di marketing tesritile con un impatto economico sulle attivita loca
e in particolare della filiera ricettiva e turisticdei musei e del settore culturale in genere,
dell'artigianato liutario, dei negozi di vicinatodei prodotti alimentari.”



